Fotos kampanyok tervés




Fotos kampanyok tervezése

A kampanyokat éves szinten érdemes elére tervezni, hogy tudd, mikor
mibdl lesz bevételed. Ebben a leirasban a kampanyaid teljes
kidolgozasahoz kapsz segitséget.

El6szor is az alabbi 5 kérdésrél kell dontened.

1. Mi a kampany témaja?

Hatéarozd meg, hogy milyen fot6és mifajhoz fog kapcsolodni a
kampanyod. Példaul: portré, eskiivé vagy csaladi fotozas. (Ebbdl talan
mar azt is latod, hogy ne vond 6ssze a kiilonb6z6 mifajokat egyetlen
kampanyba.)

Ha kivancsi vagy, masok milyen miifajokban fot6znak és mennyit
keresnek, akkor vess egy pillantast a hazai fotésok helyzetérol szolo
kutatasunkra.'

2. Mi a f6 célja?

Kisvallalkozoként a legtobb kampany f6 célja a kozvetlen értékesités. De
érdemes tudnod, hogy nemcsak az lehet. Egy markaépit6 kampany
esetében a cél lehet akar Gj kozonség elérése is, anélkiil, hogy annak
azonnal el akarnal adni. Tovabbi lehetséges kampanycélok: érdekl6dk
(potencialis tigyfelek) szerzése, illetve a meglévé kozonséggel (kovetdi
taborral) valé kapcsolat elmélyitése.

Példaul:

o Ujkozonség elérése: 5.000 Gij ember elérése a célcsoportbol

e FErdeklédészerzés: 200 relevans email cim /kévetd szerzése

! https: //dreamworldphoto.hu /2022 /10 /04 /mit-hasznalnak-es-mennyit-keresnek-a-hazai-fotosok /
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o Meglévo kozonséggel valo kapcesolat épitése: 250 like /50
komment

e Vasarlas: 10 konzultacié /fotozas foglalas
Mindig tartsd szem el6tt, hogy mi a {6 célja a kampanyodnak!

Nem mindegy az sem, hogy milyen értékd a fot6zas: mig egy karacsonyi
minifotézast konnyen lehet, hogy azonnal befoglalnak, egy nagyobb
értéki fotozasnal (pl. eskiivé, prémium portré) érdemesebb lehet
konzultaciés szamot kitlizni célként, és igyekezni azokbol minél
nagyobb aranyban vasarlokat szerezni.

Ahogyan az éves tervednél, gy a kampanyaidnal is figyelembe kell
venned a megtériilést, mind az ajanlat kialakitasanal, mind a koltségek
tervezésénél.

Ajanlott Marketing kavé* alkalmak: 1., 4., 5., 10., 18.

3. Mi a kampanyidészak?

A kampany apropoja, kezdete és vége. Példaul: karacsonyi fotézas szept.
15.-okt. 15. kozotti kampanyid6szakkal.

Ne feledd, hogy ahhoz, hogy szeptember 15-én elindulhasson a
kampany, az el6késziileteket mar korabban meg kell tenned! Ennek
idéigénye a kampany 0sszetettségétol fiigg.

Erdemes 6sszeirni a feladatokat és hataridéket rendelni hozzajuk!
Példaul: ajanlat kidolgozasa, TFCD képanyag elkészitése, “csali”
tartalom elkészitése, partner egyeztetés, igyfélajandék elkészittetése,
helyszinbérlet, landing oldal elkészitése, szovegiras, hirdetés beallitas
stb.

A kampanyok tervezésénél vedd figyelembe a maganéleti
elfoglaltsagaidat is, lehet6leg ne akkor utazz el, amikor kezdddik vagy
végzbdik a kampanyod.

* https: /marketing.dreamworldphoto hu/
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Ne feledd, a kampanynak ut6élete is lehet, példaul bizonyos
fotésorozatok megosztasa formajaban.

4. Ki az idealis ugyfél?

Ahogyan a marketing stratégiadban, gy a kampanyok esetében is az
egyik legfontosabb a célcsoport pontos meghatarozasa:

e Demografiai jellemzdk (nem, kor, csaladi allapot, lakohely,
végzettség, jovedelem),

e pszichografiai jellemz6k (hobbi, érdekl6dés, értékek,
vélemények),

o félelmek, problémak és fenntartasok, illetve almok, vagyak és
elvarasok.

Példaul: 35-45 éves anyuka, Budapesten él, 10 év alatti gyerek(ek)kel,
fels6foku végzettség, érdekli a fitness, szereti a hazai termékeket.
Mindig elfoglalt és nem érzi magat fotogénnek. Szeretne 6szinte,
tokéletlentil tokéletes csaladi pillanatokat a képeken.

Ajanlott Marketing kavé: 2.

5. Mekkora a kampany koltségvetése?

A kampany koltségvetésénél nemcsak a hirdetési koltséggel kell
szamolnod, de akar helyszinbérlettel, dekoracidval, gyartassal,
tgyfélajandékkal is. Példaul: 100.000 Ft.

A hirdetési koltség meghatarozasanal vedd figyelembe, hogy mennyit ér
meg neked egy a céljaidnak megfelel6 konverzié a kampanybdl. Ha pl.
10 foglalast szeretnél és fot6zasonként 5.000 Ft-ot tudsz erre szanni,
akkor a hirdetési kereted 50.000 Ft lesz. Ha 1.000 email cimet szeretnél
gytjteni és 100 Ft-ot ér neked egy feliratkozo, akkor 100.000 Ft, és igy
tovabb. Az 6sszeg fligg az ajanlattol, célcsoporttdl, szezontol,
versenytarsi kdrnyezettol és még szamos egyéb tényezotol.



Ha szeretnéd kiszervezni a marketinget, akkor legalabb a fenti
informaciokat meg kell osztanod az alvallalkozoddal (Gn. brief).

Az alapvet6 informaciok meghatarozasa utan kovetkezhet a konkrét
kampany kidolgozasa 10 lépésben.

1. Milyen kampanyotleted van?
Lehetoleg legyen valamilyen (it6s apropdja vagy témaja a
kampanyodnak, hogy ki tudj 16gni a sorbol és felfigyeljenek rad. Példaul:

e Egyedi helyszinen/dekoracioval /szezonban készitett
fotosorozat.

e [Frtékes “csali” anyag.
e Izgalmas nyereményjaték, akar kilsé partnerrel.’®
e Influenszer egytittmikodés stb.

Ajanlott Marketing kavé: 5., 10., 18.

2. Ha partnerrel dolgozol egyutt, ki lesz
az?

Ha partnert valasztasz, mindenképpen olyan legyen, aki a te
célcsoportodat éri el és hasonl6 az értékrendje a tiédhez. Lehetleg
mar legyen vele el6zetes tapasztalatod.

Ebben az esetben vele is fel kell venned a kapcsolatot és egyeztetni a
részleteket, ami mindig megnéveli az eldkészitéssel toltott idét. Eppen
ezért ha partnerrel szeretnél egytitt dolgozni, miel6bb vedd fel vele a
kapcsolatot!

Ugyanez vonatkozik arra az esetre is, ha bizonyos munkakat ki
szeretnél szervezni (pl. videokészités, szovegiras, grafikai munkak,

* Nyereményjaték esetén mindig legyen kiilon szabalyzatod és figyelj a platformok ezzel kapcsolatos iranyelveire!



landing oldal készités vagy hirdetéskezelés). Akar az is el6fordulhat,
hogy ezeket tobb héttel, honappal el6re kell egyeztetned.

Ajanlott Marketing kavé: 7.

3. Mi a kampany neve és f6 Uzenete?

Ha tudsz, adj neki valamilyen Gt6s, figyelemfelkelt6 nevet. Példaul:
e Ate éved - Gizleti portréfotozas
e Marsbéli kaland - jegyesfotézas Ganton
e Varazseredei pinknik - csaladi fot6zas

Egyuttal hatarozd meg a kampany f6 izenetét is, amit at szeretnél adni.
Példaul:

e Ate éved - A profi portré hozzajarul, hogy elnyerd almaid
allasat.
e Marsbéli kaland - Jegyesfotozas, amit a parod is imadni fog.

e Varazserdei piknik - Csak élvezzétek az eredei csaladi
kirandulast, és kdzben szinte észrevétleniil késziilnek a meghitt
fényképek.

Ajanlott Marketing kavé: 5., 10., 18.

4. Mi az ajanlat?

Ajanlatra mindenképpen szilikséged van ahhoz, hogy kampanyolni tudj
egy szolgaltatast. Pontosan gy, ahogyan az alap fotés csomagoknal, itt
is az idealis tigyfeled szamara vonzo lehet6ségekbdl, az arazasnal pedig
az idékeretbdl, koltségekbdl és elvart profitbdl kell kiindulnod.

Az ajanlat mindig tartalmazza, hogy mikor és hol torténik a fotdzas,
pontosan mi van és mi nincs benne a csomagban. Akar a fot6zason
kiviili tevékenységekkel eltoltott iddet is feltiintetheted benne, hiszen
a mai napig sokan nem tudjak, hogy a fotés mennyit dolgozik a fot6zas
1-2 6rajan kivl is a képanyaggal.



Legyen kiilonleges az ajanlatod, ne egy a sok egyforma kozil! Legyen
egyedi az oOtlet, a helyszin, a dekor, styling vagy ajandék.

Ha tudsz, épits be valamilyen limitaciot, példaul id6szakban, elérhet6d
darabszamban, esetleg kedvezményben. Ne feledd, az emberek
tobbsége csak akkor cselekszik, ha van valamilyen hatarid6 vagy egyéb
stirgetés!

Mindig gondolj arra, hogy milyen el6nyokhoz tudod juttatni a korabbi
tgyfeleidet, hogy ezzel is visszacsabitsd 6ket és erdsitsd a lojalitasukat.

Az ajanlat kialakitasanal figyelembe veheted azt is, hogy a tovabbi kép-
és termékrendelések novelik a fotozasonkénti bevételeidet. Ebben az
esetben viszont arra is kell késziilndd, hogy ezeket minél
hatékonyabban értékesitsd!

Ajanlott Marketing kavé: 1., 3., 10., 18.

5. Mi lesz a landing oldal?

Az ajanlati vagy érkezési oldal soha sem a f6oldal a weboldaladon! Ezen
az oldalon azt a konkrét ajanlatot kell bemutatnod, amirél a kampanyod
sz0l. A posztokhoz, hirdetésekhez hasonlo6 szovegezéssel és képi
vilaggal. (Ha nincsen weboldalad, a legfontosabb informaciokat egy
kozossegi média posztban is elhelyezheted.)

Példa landing oldalra: marketing.dreamworldphoto.hu/konyv

Alanding oldal elemei:

o Az elsé gorgetés elotti tartalom: Megnyer6 cimsor + rovid leiras
+ cselekvésre hivo (CTA, call-to-action) gomb (pl. Lefoglalom az
ingyenes konzultaciémat!) latvanyos fotoval.

e TOmOr és vel6s tigyfélvélemények.
e Milyen vagyat elégit ki/problémat old meg a fot6zas?
e El6nyok, jellemzok, mit tartalmaz az ajanlat.

e Kinek val0, kinek nem?


https://marketing.dreamworldphoto.hu/konyv/

e Rolam, rovid bemutatkozas, ami azt bizonyitja, hogy miért vagy
te az idealis valasztas a célcsoportodnak.

e Garancia, bonuszok, extrak.
e GYIK.

Minden fontosabb szekci6 utan legyen CTA gomb, ami lehetbleg egy
direkt erre a célra kialakitott, rovid, lényegretoro Grlapra visz. Csak
olyan informéaciot kérj be, amire feltétlentil szitkséged van!

Figyelj a jogi megfelel6ségre. Ha email cimet kérsz, el kell fogadniuk az
adatkezelési tajékoztatast. Ha a feliratkozas utan hirlevelet is szeretnél
kiildeni, ahhoz kiilon hozzajarulas szitkséges, és nem lehet elére
bepipalva.

Ha van ra lehet6éséged, kérj meg valakit, hogy nézze at az oldalt, és
jelezze, ha barmi nem értheté a szamara, esetleg elirtal valamit.

e Kideril legfeljebb 3 masodperc alatt, hogy mirél szol az ajanlat?
e Egyértelmd, hogy mit kell tenni, ha szeretne élni vele?

e Minden rendben miikodik is az oldalon?

e Mobilon is?

Az egyedi kampanyokat érdemes a f6oldalon, illetve a meniiben is
feltiintetni, hogy ha esetleg valaki ott keresi, akkor is megtalalja.

Ajanlott Marketing kavé: 18.

6. Milyen eszkozoéket fogsz hasznalni,
mire?
Gondold at, hogy milyen meglévé, esetleg Gj eszkozok hasznalatara lesz
szlikséged a kampany soran. Példaul:

e WordPress - Elementor: landing oldal készitése

e Canva - grafikai anyagok készitése: posztok, hirdetések, fotos
ajanlat pdf



e Capcut - rovid videodk készitése: posztok, hirdetések

e Meta Business Suite - posztok id6zitése

e SalesAutopilot - emailkiilldé rendszer

e Calendly - automatikus konzultacio foglalas

e Google Calendar - id6pontok menedzselése

e Gmail - privat levelezés az tigyféllel (email sablonok)

e Google Forms - tigyfél kérdoiv

e Google Docs - konzultacié menetrend tervezése
Méro6eszkozok, példaul:

e Google Analytics (Egyedi konverzi6 beallitasa?)

e Meta pixel, API (Egyedi konverzi6 beallitasa?)

A linkeknél lehet6leg hasznalj utm paramétereket, hogy tudd, minek
koészonheted az eredményeket. Példa:

e https://marketing.dreamworldphoto.hu/konyv/?utm_medium
=social&utm_source=facebook.com&utm_campaign=DWP+FB+
Page

Ajanlott Marketing kavé: 4., 8., 20.

7. Mikor mit fogsz kommunikalni?

A kampanytervezéshez is gy érdemes hozzaallni, mint az allandé
posztokhoz. Ehhez tovabbi segitséget itt talalsz*. Tervezd meg tartalmi
naptar segitségével, hogy mikor, hol, mirél fogsz beszélni:

e TFacebook
e Instagram
e FEmail

e Egyéb csatorna

* https: //marketing.dreamworldphoto.hu/poszt-otletek /
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Nem kell elére elkészitened mindent, de tervszinten legyen meg. A
konkrét posztokat 1-2 héttel elére szoktam kidolgozni és id6ziteni a
Meta Business Suite-ban.

Témak, amikkel érdemes készilnod:

e Szoérakoztato, inspiral6 vagy edukald posztok, amik akar
olyanok szamara is érdekesek, akik még egyaltalan nem
ismernek téged.

e Bevonodast erésito és személyes tartalmak azoknak, akik mar
kovetik a munkadat.

e Kifejezetten értékesitési célt posztok, lényegretdréen, de
minden szlikséges informacioval (id6pont, helyszin, csomag
tartalma, akar ara, CTA).

e Koszonetnyilvanitas, ha jol sikertilt a kampany (ha partnerrel
dolgoztal, akkor természetesen felé is).

A kampany elinditasa utan lehetnek olyan visszajelzések vagy
felmertilhetnek olyan kérdések, amik befolyasoljak a kés6bbi
tartalmakat is. Ez segit finomhangolni a kampanyodat a lehet6 legjobb
eredmények elérése érdekében.

Ajanlott Marketing kavé: 5., 6., 11., 16., 18.

8. Mit varsz az ugyféltol?

Minden egyes tartalomnal legyen egyértelm, hogy mit varsz az
ugyféltol. Kedvelést? Kommentet? Kapcsolatfelvételt privat izenetben?
Atkattintast a weboldaladra, ahol konzultaciot foglalhat?

Mindig tartsd szem el6tt a kampany végso céljat, hiszen a nap végén
minden tartalmadnak azt kell elésegitenie.
Ha a kampany célja nem a fot6zasok azonnali befoglalasa, akkor arra is

gondolnod kell, hogy mi lesz a tovabbi sorsa az tigyfélnek és hogyan
fogod a vasarlas felé terelni.
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e Ha konzultaciora jelentkezett, pontosan hogyan fogod a lehet6
leghatékonyabban meggyézni arrél, hogy foglalja be a fotézast?

e Ha email listara jelentkezett, milyen utokodvetési folyamattal
fogod elérni, hogy miel6bb tigyfél legyen bel6le? stb.

9. Milyen hirdetéseket fogsz futtatni?

A hirdetési kampany beallitasanal vedd figyelembe, hogy id6be telik,
amig a rendszerekbe feltoltott kampanyok elfogadasra keriilnek. Eppen
ezért a pontos kampanyindulas érdekében érdemes ezeket elére
beallitani. A Meta (Facebook, Instagram) Ads esetében akar titemezett
posztokat is beallithatsz el6re hirdetésként!

Nagyon figyelj oda a hirdetési iranyelvekre, killonosen a “szexi” és
el6tte-utana hirdetések tilalmara. Probald meg elkertilni, hogy letiltsak
a hirdetési fiokodat vagy korlatozzak az oldaladat.

Ha nagyon fontos kampanyrol van sz, kalkulalj azzal is, hogy mit fogsz
csinalni, ha mégis letiltasra kertl a hirdetési fiokod. Nekem t6bb
hirdetési fiockom van, igy ilyen esetben is tudok mihez nyulni.

Ajanlott Marketing kavé: 6., 13., 14., 19.

10. Ne felejtsd el kiértékelni az
eredményeket!

Ha a kampanyod célja a vasarlas volt, az alabbiakat értékeld ki:

Megkeresések szama (Honnan érkeztek?)
Megrendelések szama
Megrendelés/Megkeresés arany

Osszes bevétel

Megrendelésenkénti beveétel

Osszes kiadas

Profit

Megrendelésenkénti profit
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e Posztok eredményessége
e Emailek eredményessége
e Hirdetések eredményessége

Foglald 6ssze magadnak a legfontosabb tanulsagokat: mi volt, ami jol
miikodott és érdemes Ujra hasznalni, és mi volt az, amit biztosan nem
érdemes erdltetni.

Ajanlott Marketing kavé: 4., 18., 20.

Hasznald ezt az itmutatot minden kampanyod tervezésénél
sorvezetoként!
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