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Marketing terv - 2026

Nevem:

. Top 3 célom

Ajanlott tartalom: Marketing kaveé 1.

A legnagyobb almom ebben az évben a vallalkozasomban:

Uzleti és marketing céljaim

Személyes fejlédési céljaim

Il. Az idedlis Ggyfelem

Ajanlott tartalom: Marketing kave 2.
e Demografiai jellemzo6k (nem, kor, csaladi allapot, lakohely, végzettség, jovedelem)
e Pszichografiai jellemzo6k (hobbi, érdekl6dés, értékek, vélemények)
e Problémak, félelmek, fenntartasok vs. almok, vagyak, elvarasok
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https://kattanjki-klub.hu/kurzusaim/aktualis-marketing-kave/leckek/mennyit-lehet-ma-magyarorszagon-keresni-a-fotozassal-1-marketing-kave/
https://kattanjki-klub.hu/kurzusaim/aktualis-marketing-kave/leckek/nem-mindegy-ki-vasarol-igy-vonzd-be-az-idealis-ugyfeledet-es-szabadulj-meg-a-hulyektol-2-marketing-kave/

Iil. Pozicionalasom

Ajanlott tartalom: Marketing kave 3.

Példaul: célcsoportod /stilusod /ligyfél
vagya/piacismereted /munkamoddszered /lgyfélkiszolgalasod /arkategoriad stb. alapjan

Gyengeségek
& [
Erésségek »
L T—
Lehetbéségek
Veszélyek
]
K '
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https://kattanjki-klub.hu/kurzusaim/aktualis-marketing-kave/leckek/hogyan-kulonboztessem-meg-magam-a-tobbi-fotostol-branding-es-pozicionalas-3-marketing-kave/

IV. Szolgaltatasaim

Ajanlott tartalom: Marketing kave 3.
Meglévo és Gj szolgaltatasok, amiket a meglévo tigyfeleidnek adhatsz el, lehetséges

ismétl6d6 /havidijas munkak.

Meglévé szolgaltatasok, termékek Uj szolgaltatasok, termékek

V. Tartalmi stratégiam

Ajanlott tartalom: Marketing kavé 5. és az egyéni mentoralasok

Hatarozd meg a tartalmi pilléreidet (4-6 db) és az azokhoz kapcsoldédo f6bb témakat!

Tartalmi pillér Téma Formula vagy konkrét otlet

kattanjki-klub.hu 4


https://kattanjki-klub.hu/kurzusaim/aktualis-marketing-kave/leckek/hogyan-kulonboztessem-meg-magam-a-tobbi-fotostol-branding-es-pozicionalas-3-marketing-kave/
https://kattanjki-klub.hu/kurzusaim/aktualis-marketing-kave/leckek/mi-a-fenerol-posztoljak-fotoskent-tartalommarketing-5-marketing-kave/

VIi. Kampany aprop6éim

Ajanlott tartalom: Marketing kave 4.

Uj termék bevezetése, korabbi termék megujitasa

Korabbi tigyfelek megszolitasa, VIP ajanlat

Folyamatos érdeklodoszerzés

Uj célcsoport megszolitasa

Evszakok, iinnepek - altalanos, személyes vagy céges
Események, mérfoldkovek - altalanos, személyes vagy céges
Aktualitasok, vilagnapok

Akciok

Jotékonysag, adomanyozas

Példak: Farsang, Valentin-nap, Tavaszi fot6zas, N6nap, Hasvét, Anyak napja, Gyereknap,
Nyari fotozas, Apak napja, Oszi fotdzas, Iskolakezdés, Halloween, Téli fotozas, Black
Friday, Karacsonyi fot6zas, AjAndékutalvany, Sziletésnap
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https://kattanjki-klub.hu/kurzusaim/aktualis-marketing-kave/leckek/mit-tegyek-hogy-fotoskent-mindig-legyen-eleg-ugyfelem-marketing-strategia-4-marketing-kave/
https://naptarak.com/naptarak/jeles-napok-vilagnapok/

VIl. Legfontosabb csatorniaim, eszkézeim

Ajanlott tartalom: Marketing kave 4.

Példa: weboldal, hirlevél, blog, Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, Pinterest,
Linkedin, Meta Ads, Google Ads, influenszerek, tigyfél ajanlasok, média (PR),
rendezvények

Marketing csatorna, eszkoz | Meglévo/4j | Tervezett fejlesztés
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https://kattanjki-klub.hu/kurzusaim/aktualis-marketing-kave/leckek/mit-tegyek-hogy-fotoskent-mindig-legyen-eleg-ugyfelem-marketing-strategia-4-marketing-kave/

Vi. Kampanyok 2026-ban

Ajanlott tartalom: Marketing kavé 5. és Marketing kavé 8.

A kampanyok mérete. Az ajanlatok kozott legyen kb. 1 honapos sziinet. Az ajanlat #
akcio!
e Nagy (N): 1 honap érdekl6dogyijtés, 3 hét ajanlat (évente 1-2, max. 4) - Ezekkel
kezdj!
o Kozepes (K): 3 hét érdekl6dbgytijtés, 2 hét ajanlat
e Apro (A): 2 hét érdeklodégytjtés, 1 hét ajanlat

Csatornak: landing oldal, email kampany, Facebook poszt, hirdetés, Instagram poszt,
hirdetés, Googe Ads hirdetés, egylittmikodo partner, Linkedin, TikTok poszt, hirdetés
stb.

Ajanlat: bénuszok, garanciak, hatarid6/limit, ar/érték, vardlista, részletfizetés, jotékony
igy tamogatasa.

A kovetkezd oldalakon a szamok (1-12.) a hénapokat jelzik az év soran, nem a kampanyok
prioritasat. Mindig a nagy kampanyokat ird be el6szor, majd a kdzepeseket, végil az
aprokat. Igy elkertilheted, hogy egy kisebb kampany elvegye a fokuszodat a
nagyobbaktol.
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https://kattanjki-klub.hu/kurzusaim/aktualis-marketing-kave/leckek/mi-a-fenerol-posztoljak-fotoskent-tartalommarketing-5-marketing-kave/
https://kattanjki-klub.hu/kurzusaim/aktualis-marketing-kave/leckek/ugyfelelegedettseg-mindenek-felett-a-legjobb-reklam-az-ajanlas-8-marketing-kave/

1. negyedév

Szolgaltatas

Kampany mérete

Bevételi célom

Kampany apropdja

Ajanlat

Csatornak
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2. negyedév

Szolgaltatas

Kampany mérete

Bevételi célom

Kampany apropdja

Ajanlat

Csatornak
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3. negyedév

Szolgaltatas

Kampany mérete

Bevételi célom

Kampany apropdja

Ajanlat

Csatornak
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